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Bognar Gergely, stratégiai pr-tanacsado a MUOSZ KPRSZ szakosztalyanak szervezésében a
Sajtohazban 2014. november 27-¢én tartott eldadast a Mérés: A pr-szakma a-ja €és Q-ja
cimmel.

A jelenlévdk a szakembertdl megismerhették a pr mérésének és értékelésének dilemmait,
célcsoportjat, tipusait, akadalyait €s gyakorlati mddszertanat. Az eldadés részletesen kitért
arra, miként elemezhetd rovid és hosszatdvon a pr-munka és annak hatdsa, miként és milyen
modszerekkel mérhetik a kisebb-nagyobb pr-tevékenységet folytato tigyndkségek a pr-
hatékonysagot.

Az ligyfelek sokszor szeretnének szamszerli eredményeket latni, &m a magyarorszagi pr-
tevékenységgel, esetleg marketinggel foglalkozo ligynokségek tobbsége nem fordit, vagy
elfogadott és tokéletesnek mondott mérési lehetdségek hidanyaban nem tud megfeleld
figyelmet forditani a pr-munka hatékonysaganak mérésére. Nem figyelmetlenségbol, vagy
¢rdektelenségbdl, hanem, mert anyagi €s szakmai korlatokba tlitk6znek. A mérésre fordithato
0sszeg ugyanis csekély €s az ligyfelek azt is szivesebben koltik hirdetésre. Nagy probléma
még a nem konszenzusos mddszerek, technikak gyakori hasznélata, mint az AVE, vagy
médiaelemzés gyanant cikkek gytjtése.

Napjainkban kevés komplex mérést végeznek, pedig a pr maga is mérésbol, értekelésbol,
valamint kutatasbol all. Bognar Gergely szerint az altala bemutatott technikékat 6tvozni kell,
mert a 6 cél a komplexitas, a vizsgalatok rendszeres megismétlése.

Ahhoz, hogy tényszertien, hitelesen tudjuk mérni a pr-t, a szakma altal egységesen elfogadott
modszerre van, lenne szlikség. Lehet, hogy ez a mddszer az eddig ismert elemekbdl,
modszerekbdl alakul ki egyetlen eggyé, vagy a késObbiekben eldallnak 0, megbizhato, hiteles
modszerrel, de addig a pr-munka eredményességét azért is nehéz mérni, mert annak hatasa
sosem all 6nmagaban.
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